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Trabajamos con los Recursos Humanos,
les damos valor y los convertimos en atractivo turistico.










"La gente no quiere

comprar PRODUCTOS

qUIere GeRSURNIL
EXPERIENGCIAS”
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El interés del turista por este tipo de
ACTIVIDAD es debido a su atraccion :
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POR CONOCER EL
POR LA CULTURA PATRIMONIO
ECONOMICO DE UNA
ZONA
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POR SU FASCINACION POR LAS
ACTIVIDADES TRADICIONALES POR APRENDER

www.ponlecaralturismo.com
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CONVERTIR PRODUCTOS EN..

EXPERIENCIAS
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Pasamos de la pasividad y observacion
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a la actividad y participacion.



) Creative -
0 TOURISMO ;

oo Galicia ©















l_l_4ll!l -

g

Ay
e 1 ﬂ"“ R ‘ g T
..:'I ,'_r='rl ’ . ! ' ) g 'y e |

'=£ -

3




N

s

.
L3

o
M A




esloquec

en un buen producto de turismo industrialyde -tu_;ig._ql&créaiﬁo odem




Para crear una Marca territorial, debemos :
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turismo

creativo.
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MARKETING
TERRITORIAL




La oferta turistica esta basada
en los valores que hacen unico
y diferente al destino
( naturaleza, cultura, historia,
"% . gastronomia..) ! _
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La actividad turistica respeta la
cultura, valores, y modos de vida
de la comunidad local, mejorando
su bienestar y aliviando la d V-
pobreza.
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Inclusivo




La experiencia en el gesuno se
configura y se promueve en tornc
a los valores de la sostenibilidac

— = Yy el turismo responsable.
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En el destino se preserva el medio
natural y se minimizan los impactos al
ambiente a través de la
concienciacion, la educacion y una
buena gestion de los recursos.



CASOS DE EXITO




“"T‘f‘W"’l

sy

a "
\u Lo 1DESGiAZwvo
Ll r Ty
ot . b
PROMOVE- FINANCIAN:
FUNDAMAR | CONCELLO u s DEPUTACION
o Fmﬂ_m—*Mmm DE VIGO l"Hi“F"DNTE‘IF
COLABORAM:
i —y .
P . GA |r|1 _
wowv (5 (OHES  Nw SEl @ SNIBIY Wy vmass
'H.g- '\-" | AT L B e = dﬂp”‘mu MOTERGS, TRy,
Tolrbjuile: Pt i i et






..

WISITAS GUIADAS
& -HOTA PRIKEIRA FEOUSTRA

Rutas turisticas y variedad de recursos 5

-]

Referencias historicas

Tradicion y tecnologia :

L]

Potencialidad laboral y econdmica

Museo del Mar, Salinae,
Oceanografico, ETEA

-]

Degustacion en Mercados y en Restauracion

Los paseos por la ria .
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“LAS RUTAS DE VIGO PESQUEIRO”
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Conece a historia do Vigo Pesqueiro
e visita un barco por dentro

¥ |INFORMAGION E RESERVAS:
info@vigopesqueiroc.com
T. 610 312 685

= Navega pola ria
cunha cientifica

INFORMACION E RESERVAS: info@vigopesqueiro.com T, 610 312 685
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Conece a historia do Vigo Pesqueiro
e o funcionamento dunha cetaria
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INFORMACION E RESERVAS:
infoE@vigopesqueiro.com
T. 610 312 685
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Nuestros
objetivos
N:
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Fomentar en nuestra comunidad y territorio un turismo comunitario, e
industrial porque el beneficio economico repercute directamente sobre la
poblacion local, buscando que beneficie a todos los implicados y no solo a

unos cuantos.



Poner en valor un territorio contribuyendo a generar
ingresos para la poblacion local y sus iniciativas
empresariales.




Sensibilizar al participante sobre la importancia que tiene el
consumo de productos locales, lo que aumenta la
competitividad y productividad de la empresa.




Se aprecia la transparencia que tiene la empresa por parte de los visitantes dandole un
valor anadido.




Un buen producto
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Santa Comba
TURISMO INDUSTRIAL
EMPRESAS GAMADERAS - PRODIUCTOS LACTEQS - HERRE-
RO5 - ARTESAMOS - AHTISTAS « MUSECS - INDUSTRIAS

AUNELIARES - FABRICANTES DE REFRESCOS - COMERCIO
TRADSCIOMAL : PATRIMCMNID HATURAL - ZONA DE RECRED

wiwiacebook comfanstaalimentana

A Coruna.
T

Santa Comba

AREA RECREATIVA*RUBIN
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Contullo.de 3 Deputacion
Santa Comba ! DA CORLNA
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Santa Comba
Pra. Conceflo, 1

15840 5aria Comba

A Corafia

Tell 061 580075

hl:?l B8O 716 Coristaneo Rui.a
Alimentorio

Estarmande
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Santa Comba
St Sabifun :

E Turisma Inchustrial s ha comvertida ien L madalidad de
Castrir ; turing cultural que mds ha evoluclanade en lgs Gtimon
4 theripon. Esta s debe en gran parte i que ks wiitante
an mayor inguistisd por conocer o posgud o L cosss.
2 Mamien muy ataided por tradicones productos (o
peoceing productives cada dia mis alsados da s vida
cotidiane.

Bl Condelio dé Santa Comba, oin la colabaracian de s
ST Y vecinos, e ha decdide a ponoer en
marcha una nueva RUTA DE TURISMO INDUSTRIAL

Incly en ¢f sector primardo y sus empee

Grivoa “"** SANTA COMEA ‘m,m Val do Dubra sas ausiliares.

Esta rura retulta un autdmico regredo & e edlilo de vida

Fralrmtra 1 i puastural, L B0 o] Camipa, algd que cada ver esul-
1 mis 2jeno a la mayoda de b poblacitn, someender
paor i sencller y wobne fodo por el respeto con e que 1@
trirtan las matesias primas y por ef carifeo que lod trabajs
dlires e Santi Comba ponen &n st producio.

£ erabajo tradicional de un herrern, L gxpenencly de una
emprisa de bebidas refiescartes, b calidad de unos
3T squesas o delicions olor de uma panaderia artesanal ols
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uberes comprobarkel. Acompiunes,

ENSCRIPCION PARAVISITAS GLIATMS,
Concrllo de Santa Combba; 381 80 075
Ponké Can al Tusrisme: 652 907 952
Ao rraEponke: Aralitiamo.oom
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‘Santa Comba
TURISMO INDUSTRIAL

wenwfacebaok. comdantaalimentaria

https://www.youtube.com/watch?v=6bG5IAGe PQ
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INFORMACIDN SOBRE VISITAS GLIADAS
nfog@ponincaraalturismo. com
(0034 ) 652 90 79 52
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www.imalocal.es



4 mujeres+

NECESITAMOS
YOUR HELP!!

cuatro paises+

1 proyecto social y turistico para todo EL MUNDO!!

Sandra Touza

Diana Pereira Vanessa Gorgal Sonia Marquez

CEC
wharmal Balsk A ST Eviarnal Balastinne Masnacaie Evidbai Bral=tia e - hlam=amsar
External Relations Manage External Relations Manager External Relations Manages
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en Portugal en Suiza en Reino Unido e Irlanda



In%far sesion

ABRIMOS LAS PUERTAS DE LAS EMPH@
A LOS VIAJEROS EN TODO EL MUN

= R

Cs::rmnem;. a el viaje de !a curiosidad

Descubre viajando la concienciacién de lo auténtico




PUBLICA TU ANUNCIO!!

I'm a local te permite ganar dinero abriendo tu iniciativa local a los viajeros

¢ Qué iniciativa quieres anunciar?




PUBLICA TU ANUNCIO

I'm a local te permite ganar dinero abriendo tu iniciativa local a los viajeros

@®

TIPO DE INICIATIVA

:Que iniciativa quieres anunciar?




Iniciar sesion

0 Rusal (antﬂvedra}

10 personas



" Reino Unido e lrla |

... : ‘ | . ‘ _'_I_.-

' La Cerveza Industria Viva en
¢ Artesana Portugal -

= Ourensana Aveiro (Portugal)

Ourense

El taller de la Ropa Eticamente Bella
- VIGO
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Hola!

soy un turista curioso
J consciente




)
@
w®
o
iy
3]
E
=
o
=
©
0
L)
©
K
LL




H I I ..C"'“’M;f
o][e}

‘C- soy un fabrica local
{ y visitable




kAl R
T unumummrm.[.n.

r“nnlllll

I‘l'iJ

e
bl &




H I I !.:”""M;f
OiC.

S0y un guia creativo
y cercano I

www.imalocal.es
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‘% soy un productor local
eco y responsable
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17 ; Qui sures  Conoce los secretos del auténtico
uhicd IEFSONE
persana éticamente bello? | grelo Gallego!

Informacian ¥ Reservas:

kb imatonil. ey T.652907052
1652907952




’VMM&, Sabado 4 de MARZO DE 12:00 a 13 h.
' cata guiada
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Lu gar: Informacion y Reservas:

info@imalocal.es
e 1.652907952
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Descubriremos todos los aspectos positivos que tienen las visitas:
Como elaborar un guion de un video de presentacion de nuestra empresa

VR < Como sacarle mayor provecho a las visitas
Como realizar una encuesta de satisfaccion
> 4 Conocer el perfil del cliente, obtener un feedback
Como hacer un itinerario dentro de las instalaciones y que esté interrelacionado con el proceso
productivo que queremos mostrar.
Como elaborar un speech - story Telling

Identificar cual sera nuestro mensaje
Aspectos a tener en cuenta en base a las normas de turismo industrial UNE 302001 y la ISO 13810
La imagen, y la comunicacion



Soy

una fabrica §
local y visitable. %







muchas

grocios

TN

Sandra Touza
Delegada AOTI en Galicia

+34 652 90 79 52 .
ponlecaraalturismo@aoti.es
www.aoti.es

Ponle Cara al Turismo

stouza@ponlecaraaliurismo.com
www.ponlecaraaliurismo.com

Ei asociacion de Operadores de Turismo Industrial
M Asaciacion de Operaderes de Turisma Indusirial
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